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的装饰艺术及其在建筑上的应用，

并通过几何化的平面图案创作让

参与者加深对于装饰艺术风格和

建筑特点的理解。

“张乐平故居”线路。此条线

路主要围绕中国著名漫画家张乐

平及其创作的漫画人物“三毛”展

开。参与者观看博物馆美育微视

频《家门口的博物馆·我就是三

毛》，结合定制探索手册，在讲解人

员的带领下参观故居，详细了解漫

画人物“三毛”的创作过程，并在张

乐平故居体验涂鸦、手绘课程，在

趣味中探索这座奇妙的故居、认识

它可爱的主人。

“宋庆龄故居”线路。此条线

路主要围绕上海宋庆龄故居展

开，让参与者感受宋庆龄先生在

故居中的生活与工作状态，了解

宋庆龄那枚特别的金戒指背后的

故事，并可在宋庆龄故居制作一

枚纸艺戒指。通过亲子互动手工

活动，加深参与者对于故居建筑

及街区文化生活的理解，进行爱

国主义教育。

“海派文化体验”线路。此条

线路围绕参观徐家汇源区域的土

山湾博物馆展开。活动通过各种

互动游戏、自由创作等形式，让参

与者从被动参观转变为主动探索，

了解这栋优秀历史建筑的故事及

其深远影响，并组织参与者在专业

老师的带领下学习拓印技术，完成

一件属于自己的作品，刻上土山湾

博物馆独有的印记。

海南自贸港“三区一中心”的

战略定位要求海南建设国际旅游

消费中心，打造业态丰富、品牌集

聚、环境舒适、特色鲜明的国际旅

游消费胜地，系统提升旅游设施和

旅游要素的国际化、标准化、信息

化水平。美丽是海南的底色，但是

海南绝不仅有美丽的景色，还有丰

富的历史建筑遗存。突破思维瓶

颈，大胆创新，立足自身优势，讲好

海南故事，是推动海南旅游业转型

升级的良方。通过深入细致分析

徐汇区的“梧桐深处|建筑可阅读”

活动，笔者总结了以下几点活化优

秀历史建筑经验和启示，以期对促

进海南旅游形象提升提供借鉴。

活化优秀历史建筑。“梧桐深

处|建筑可阅读”活动联合了15家

文博场馆参与打卡活动，又与6家

场馆进行了工作坊类的深度合作。

这些场馆串联成了分布在上海西

岸、徐家汇源和衡复风貌区的三条

文旅线路——参与者既可以在上

海西岸游览工业遗存和现当代艺

术所形成的景观大道，又可以在徐

家汇源感受现代科技文明和中华

传统文化相融合所形成的独特海

派文化，寻找无数大师巨擘在风貌

区的生活印迹，品读这些印迹钩织

而成的历史长卷。

拓展“建筑可阅读”内涵。“梧

桐深处|建筑可阅读”活动推出了

“建筑+”模式的多种特别体验活

动，拓展了“建筑可阅读”内涵，将

城市行走与体验工作坊相结合，更

有深度地去解读徐汇区的优秀历

史建筑，把城市当作建筑的博物

馆，使街区成为露天的小课堂，让

参与者在行走中体验，在体验中学

习，在学习中创造，让“建筑可阅

读”的形式更愉悦，内涵更丰富。

加强文旅商深度融合。“梧桐

深处|建筑可阅读”活动联合了18

家优质商铺参与打卡活动，有 24

家商铺为建筑阅读手账的持有者

提供了限定优惠。在扩大活动宣

传的同时也切实为合作商家打开

了知名度和美誉度，实实在在增加

了销售业绩，带来了商机。

开展广泛深入的宣传报道。

“梧桐深处|建筑可阅读”由“徐汇

文旅”作为活动官方平台进行宣

传，《新民晚报》《上海青年报·青春

上海》等大众传媒推荐，“搜狐网”

“腾讯网”“上海徐汇”等网站转载

推荐，同时也被“澎湃·城市漫步”

“小隐于市”等城市活动推荐类媒体

重点推荐，其中“澎湃新闻”“上海艺

术24小时”等媒体进行了跟踪采

访。配合线上宣传，策划团队为15

个文化场馆和18家特色消费场所

设计了独特的宣传牌，为活动进行

在地推广。线上线下多维度多层面

的有力宣传，使得“梧桐深处|建筑

可阅读”活动获得了极大的关注度，

取得了良好的宣传效果。

丰富市民文化生活。“梧桐深

处|建筑可阅读”活动发布后，深受

广大市民游客的欢迎和喜爱。大

家踊跃参与，争相在线上系统预约

建筑阅读手帐，积极参与打卡活

动，兑换建筑可阅读主题活动。参

与者纷纷表示希望今后多开展类

似的活动，让人们可以在日常生活

中获得更多的文化积淀和历史知

识，丰富业余文化生活。H
（作者单位：省委宣传部；本文

作者系海南省第四批赴国家部委

和自贸区跟班学习成员，挂职上海

市徐汇区文化和旅游局副局长，挂

职期间深入调研上海市徐汇区文

化发展情况形成本文）
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