
展商和社会各界群众参与，形成强

大的引流效应，吸引更多的“流量”

拉动地方经济提升。展会的经济

效益不仅体现在商品成交额和商

业集聚上，更体现在对餐饮、住宿、

零售、交通和旅游等消费拉动和提

供就业方面。以我国四大展会之

一的“广交会”为例，每届“广交会”

有近50万中外人士停留广州，极

大促进了广州酒店、旅游、交通、餐

饮等行业的发展。中山大学的调

研结果表明，“广交会”对地方经济

的拉动效应达到1:13.6。会展、旅

游、消费三者紧密联系、息息相关，

海南可以借助消博会的品牌效应

和引流作用，不断提升海南国际旅

游消费中心建设水平，形成互为依

托、相辅相成的良性互动发展模

式。消博会期间，海口市累计投入

3亿元资金用于优化场馆周边道

路建设、亮化绿化周边环境。交通

方面，在核心区域、二级管控区域

疏导车辆50万余次，公交免费接

驳线发班超5000趟次，安全接送

乘客10万余人次；餐饮方面，消博

会6号馆设立的美食品鉴区累计

接待 16 万人次用餐，销售额约

1700万元；住宿方面，消博会期间

海口市累计客房出租率在80%以

上，接待过夜游客人数36.8万人。

社交媒体营销模式也迎来新的突

破，首届消博会期间设立的精品直

播间，观看人数达1600多万，总引

导成交额6800万元。在海南举办

消博会，无疑极大地达到了聚人

气、增“流量”的效果，有望成为促

进国内国际双循环发展格局的“先

行棋”，海南国际旅游消费中心建

设的“盘活子”。

把消博会打造成为海南自贸

港建设的标志性工程是全省上下

的共同愿望。首届消博会实现了

办出海南风格、办出中国特色、办

出世界水平的工作目标。海南如

果不生产“流量”，就必须成为“流

量”的搬运工，“流量”既要“有来”，

又要“有去”，既要“能来”，又要“能

去”。乘着“开门红”的热度，第二

届消博会参展商预报名工作无缝

衔接，超过80%的首届参展企业意

向明确继续组团参展。以“永不落

幕的消博会”为主题的全球消费精

品中心项目正在积极谋划，受到了

国内外企业的广泛关注。这一切

积极的迹象都表明，对于深陷“流

量”瓶颈的海南，以人流、物流、资

金流、信息流等“流量”为切入点，

通过消博会为自贸港建设“引流”

的契机已然来临。在构建新发展

格局中打造国内国际双循环战略

交汇点，扮演好国际国内双循环

“经纪人”的同时，围绕“流量”用足

用好消博会平台建设自贸港值得

探索和研究。

一是突显展会特色主题。中

国境内与商品贸易、服务贸易有关

的国家级“会展矩阵”中，广东“广

交会”主要聚焦货物出口，上海“进

博会”主要聚焦货物和部分服务的

进口，北京“服贸会”主要聚焦服务

业扩大开放，而海南“消博会”则定

位于国际消费精品的全球展示和

交易平台。以消费品博览为主的

各级各类、大大小小消博会同质化

竞争只会使得展会竞合关系更加

恶化、分流明显，海南的消博会必

须进一步突出“精品中的精品，特

色中的特色”主题才能持续巩固超

高的人气“流量”。在提供展示、交

易机会的平台打造方面，一方面要

进一步提升主宾国的尊荣地位，以

媲美东道国的主场待遇，吸引主宾

用足用好消博会“流量”资源，
助力海南自贸港建设实现高
质量发展
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