
比较薄弱的情况下，虽然一些企业

建立了“公司+合作社+农户”“公

司+基地+农户”等模式，但其示范

带动辐射效果有限、对全产业链的

影响小。另外，由于缺乏大型龙头

企业带动和建立紧密利益联结机

制，海南几家规模较大的沉香企业

也处于单打独斗、各自为政的状

态，“烧自己的火，热自己的锅”，没

有形成规模和品牌效益。

三是部分沉香产品开发由于

政策限制，难以进入市场。由于沉

香被《中国药典》收录为中药材，国

家卫健委发布的《按照传统既是食

品又是中药材物质目录》（即药食

同源目录）和《可用于保健食品物

品名录》均不含沉香，将沉香开发

为食用原料受到政策瓶颈制约，造

成一些企业开发的沉香食品无法

进入市场销售。另外，沉香保健品

的开发也受制于《卫生部关于进一

步规范保健食品原料管理的通知》

有关规定的限制，开发手续极其繁

琐。目前，全国尚未有沉香保健品

开发的成功案例。

四是沉香标准体系及检验体

系不完善，市场监管缺乏支撑。目

前，海南已初步形成沉香及其制品

的标准体系，拥有9项海南省地方

标准，覆盖了沉香种苗及繁育、种

植技术、结香技术以及结香质量鉴

定等方面。然而，沉香行业标准和

地方标准均侧重把沉香作为一种

原料而非市场流通的产品来规范，

其中地方标准《沉香鉴定》《沉香质

量等级》，也只能鉴定沉香的质量

（等级优劣），无法鉴别海南沉香和

非海南沉香，海南沉香质优价好的

优势得不到体现。另外，团体标准

严重缺乏（只有 1项，为省沉香协会

制定的“白木香嫁接苗生产技术规

程”）；企业标准有79项，包括沉香

精油、线香、盘香等产品标准，企业

间所执行的标准差别较大，有些指

标设计不合理，无法规范市场同类

产品质量，不利于职能部门对市场

的监管。

五是没有形成具有公信力的

沉香消费环境，市场消费信心不

足。目前，沉香行业检验检测能力

比较薄弱，还不能做到快速、低价、

有效对以沉香为原料的文玩制品

或工艺品进行检测鉴定，给不法行

为以可乘之机，沉香市场存在鱼龙

混杂、以次充好、造假售假现象，打

击了消费者信心，损坏了海南沉香

行业形象。另外，海南众多沉香品

牌杂乱小，公信力不足、影响力不

大，没有形成良好的口碑，消费者

信任度不高，而“海南沉香”地理标

志证明商标注册申请虽已获得国

家知识产权局商标局受理，但尚未

获批，还未能发挥地理标志的市场

公信力。

海南沉香产业发展潜力巨大，

沉香树最有可能成为海南“第四棵

树”（海南“三棵树”——橡胶树、槟

榔树、椰子树），海南要立足优势，

营造良好产业发展环境，引导沉香

产业健康发展。

一是坚持市场导向，发挥企业

市场主体作用。鼓励沉香企业引

进新技术、开发新产品，突出主业、

打造品牌，形成比较优势。支持企

业与高校和科研机构合作，打通产

学研通道，加快应用基础研究成果

转化，发挥企业创新主体作用。引

进大型企业进行资源整合和集成

创新，带动提升海南沉香产业整体

发展水平。通过企业加盟组建海

南沉香产业联合会，促进上下游产

业资源互补，打造团体品牌，提升

海南沉香产业竞争优势。推动专

业大户、农民合作社发展，提高沉

香生产组织化、专业化合作水平。

促进沉香产业下游发展的对
策建议
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