
年，海南生态环境质量继续保持全

国领先；到2035年，生态质量和资

源利用效率要居于世界领先水平。

海南将实施全面禁塑、热带雨林国

家公园建设、全面推广新能源汽车

和装配式建筑作为全省生态文明

建设的四大标志性工程。至2021

年底，海南热带雨林国家公园已跻

身全国首批5个国家公园之一，海

南长臂猿喜添两员“新丁”；新能源

汽车上牌超 5.8 万辆，保有占比

7.2%，高出全国4.6个百分点；清洁

能源装机比重达70%；率先在全国

立法禁塑；推广装配式建筑 2280

万平方米，连续4年倍增。

“落后就要挨打，贫穷就要挨

饿，失语就要挨骂。形象地讲，长

期以来，我们党带领人民就是要不

断解决‘挨打’、‘挨饿’、‘挨骂’这

三大问题。经过几代人不懈奋斗，

前两个问题基本得到解决，但‘挨

骂’问题还没有得到根本解决。争

取国际话语权是我们必须解决好

的一个重大问题。”2016年在全国

党校工作会议上，习近平总书记指

出。

从根本上讲，争取国际话语权

主要靠坚持和发展马克思主义。

同时，思想建设、文化浸润、理论培

植本身也是个潜移默化和长期性

的问题。我们应抓住一切有利时

机和条件，把“构建国际传播能力”

当作一项战略和产业加以重点建

设。而这一“国之大者”，正是海南

自贸港应自觉主动肩负起来的。

要以有效市场为导向，利用自

贸港优势加快建立中国对外文化

产品产业加工生产基地。对外文

化产品因其承载的使命与任务，一

定是“加工型产品”而非“一次性产

品”。从制作生产来说，要把现有

的大量文化产品进行二次、三次乃

至多次加工，逐渐淡化政治宣教色

彩，增加可爱、可亲、可敬的中国元

素；同时，还应以文字、图片、短视

频、动漫、影视等多种形式，探索各

种体裁包装、传播环境、价值体系、

美学视角、文化背景及国际局势

下，产品的多元适应性；从市场效

果说，对外文化产品的生产与制作

不应是盲目的、无序的，而是应该

可追踪其阅读量度、互动活度、话

题热度、传播速度的。因此，要强

化市场建设，以市场为目标导向、

以效果为考评核心，引导对外文化

产品生产制作。

海南自贸港拥有“数据安全有

序流动”的政策，且海南本身又是

我国华侨大省。前者，为文化产品

的可传播、可追踪、可评估提供了

技术上的空间；后者，则为开辟更

多传播渠道、放大传播效应、建立

传播节点提供了市场化的空间。

结合目前海南已开展的国际传播

创新工程、对外话语创新工程、国

际传播人才建设工程，海南应将对

外文化产品加工生产基地建设融

入其中，构建集生产制作、创新传

播、追踪评估、互动交流、多元开

发、用户培育、市场建设等多重功

能于一体，并与新兴的服务贸易、

传统的文化旅游相互交织的中国

对外文化传播基地。用好用足自

贸港政策与平台，讲好中国故事、

海南自贸港故事。

要以传播基地为平台，深度研

究对外文化产品的生产与传播规

律，为形成规模化生产和传播确立

标准原则。一个内容优质的现象

级文化传播产品，并非完全依赖于

资本控制，其背后必然有生产规

律、市场规律、传播规律。生产平

台的建立，意味着文化产品必须摆

脱传统生产制作模式与思维，做到

有标准、可复制、能量产。应该说，

作为工业文明下的产物，传播文化

的产业化与资本化，在西方早已驾

轻就熟，其技术、流程、形式早已成

熟。对此，我国不仅要积极在传统

的报刊、影视、会展等空间平台领

域业态展开积极竞争，更要依靠信

息化、数据化时代下飞越式发展积

累出来的优势，在视频、游戏、动漫

等新业态中，探索和确立自己的制

作与传播标准。在推进对外传播

文化基地建设中，要提供大量优质

的产品，更要提供产品标准体系，

这是海南在自贸港建设背景下独

有的优势。

海南自贸港，既是我国全面深

化改革开放的旗帜和门户，也是对

外开放、对外展示、对外传播的最

佳窗口。因此，海南的对外文化传

播工作者，既要不断增强政治敏锐

性和政治鉴别力，始终绷紧意识形

态安全这根弦，又要把对中国奇

迹、中国成就的定义权和解释权牢

牢掌握在自己手里，并最终以海南

自贸港建设的伟大实践展示真实、

立体、全面的中国。H
（作者系人民日报社海南分社

社长）
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海南自贸港要成为“讲好中国
故事、传播好中国声音，展示
真实、立体、全面的中国”独特
窗口，成为国际传播能力建设
的对外基地
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